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Langue de commerce — Atouts Commerce

- Le commerce international :
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La mondialisation

Le commerce équitable

Le développement durable

Le développement durable dans I’entreprise
La décroissance

Les indicateurs économiques

L’exportation et I’importation

La douane

Le protectionnisme

Les Incoterms

- La logistique :
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La e-logistique

La chaine d’approvisionnement
La chaine de distribution

La logistique de transport
L’emballage

La conteneurisation

Les modes de transport

Le transport ferroviaire

L’impact environnemental du trafic des marchandises

LaTVA

La facture et la facture numérique
L’assurance

La logistique durable
L’empreinte carbone




- Les banques :

Organismes financiers internationaux
Les banques éthiques

Les banques en ligne

La banque européenne

Les services bancaires aux entreprises
Les paiements

L’espace SEPA

Les paiements en lignes

Les nouveaux modes de paiement
Les cartes de paiement

Le microcrédit
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La Bourse

- Le marketing :

La segmentation du marché

L’étude de marché

Le plan de marchéage (marketing mix) et les nouveaux « 3 P »

L’analyse SWOT

Le cycle de vie produit et client

Le marketing digital

Les stratégies de marketing : le marketing sensoriel, le marketing expérientiel, le marketing social,
la publicité, les supports publicitaires, le placement de produit et le parrainage

- La France et ses Institutions
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- L’Union Européenne et ses Institutions
- AGENDA 2030 - les 17 Objectifs de Développement Durable :

ODD 8
ODD 9
ODD 10
ODD 12
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Activités diverses

- Activités centrées sur fruition de matériaux réels (audiovisuel, multimédia, articles, extraits, fiches
pédagogiques) pour enrichir son vocabulaire, améliorer la prononciation et la compétence orale en général,

tout en traitant des thémes d’importance personnelle, professionnelle et sociale. En particulier :

— Les 17 objectifs de développement durable (ODD) https://www.agenda-2030.fr/17-objectifs-de-

developpement-durable/

— Vidéo « Israele-Palestina, la guerra infinita”, https://youtu.be/ES2STvTbLtM?si=7swT7Sj0YiuzEgcU

— Film « Menteur » (audio et sous-titres francais)



La Francophonie
Le travail en France

La grande dépression, la crise du 1929 et son impact sur I’économie la société et la politique

VBN

La littérature et son role dans les grands thémes du social :

- Détruire la misére — Discours a l’Assemblée nationale législative (9 juillet 1849), Victor Hugo

- Le deuxiéme sexe, de Simone de Beauvoir

- Négritude, de Aim¢ Césaire

- Leracisme expliquée a ma fille, T.B. Jelloun

— L’ONU : Les droits de ’homme, la Constitution Frangaise du 1789 et la Déclaration Universelles des

droits de I’homme du 1948

Educazione Civica

In seno alla programmazione pluridisciplinare di Educazione Civica, in riferimento al nucleo concettuale
“Cittadinanza e costituzione” e in particolare alla tematica Educazione ambientale, conoscenza e tutela del
patrimonio e del territorio, si sono affrontati i seguenti argomenti:

- Un panorama des principaux mouvements artistiques du XXeéme siécle

- Turi Simeti, un homme toujours li¢ a sa ville natale, son ceuvre et son succes dans le monde

Alcamo,

Gli alunni L’insegnante




